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Tóm tắt: Tinh thần khởi nghiệp tư duy sáng tạo hiện trở thành một xu hướng mới ở nhiều quốc gia và Việt Nam. Khởi nghiệp tư duy sáng tạo là yếu tố cốt lõi tạo ra thành công trong việc nâng cao chất lượng, hiệu quả phát triển nhân lực của các cơ sở đào tạo và doanh nghiệp. May thời trang trở thành một lĩnh vực công nghiệp giàu tiềm năng cho người học ngành may thời trang khởi nghiệp sáng tạo thành công trong cuộc sống. Hoạt động khởi nghiệp tư duy sáng tạo ngành may thời trang chỉ phát huy chất lượng, hiệu quả khi xuất phát từ những cơ sở lý luận và cơ sở thực tiễn để có những giải pháp cần thiết, khả thi.
Từ khóa: cơ sở đào tạo, khởi nghiệp,  may thời trang, tư duy sáng tạo
Summary: The spirit of entrepreneurship in creative thinking is now becoming a new trend in many countries and Vietnam. Entrepreneurship of creative thinking is a core element of success in improving the quality and efficiency of human resource development of training institutions and businesses. Fashion apparel has become a potential rich industry field for students in fashion apparel to start a successful career in life. The creative start-up of fashion apparel industry only promotes quality and efficiency when it comes from theoretical and practical bases to have necessary and feasible solutions.
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1. Mở đầu
Hiện nay, các chỉ số về khởi nghiệp của Việt Nam vẫn còn đứng sau nhiều nước trong khu vực như Singapore, Malaysia. Tuy nhiên, cơ chế chính sách vẫn chưa thực sự tạo ra cú hích mạnh cho hoạt động khởi nghiệp, Thúc đẩy khởi nghiệp TDST (Tư duy sáng tạo) ngành may thời trang, đề xuất một số giải pháp nhằm thúc đẩy hoạt động khởi nghiệp. 
Trong xã hội hiện đại với chất lượng sống và nhu cầu thẩm mỹ không ngừng được nâng cao như hiện nay, con người ngày càng chú ý đến chuyện “mặc đẹp”, lĩnh vực thời trang cũng vì thế mà được quan tâm nhiều hơn. Ngành may thời trang, không chỉ là "vẽ đồ" và "may đồ", với chuyên ngành sinh viên phài được trang bị học tập các kiến thức tích hợp Thiết kế thời trang, Quản lý thương hiệu và kinh doanh thời trang, Thiết kế xây dựng phong cách; ngành may thời trang bao quát một phạm vi kiến thức, kỹ năng chuyên môn cụ thể. Đầu tiên, đó là khả năng hoàn thiện tác phẩm thời trang theo một quy trình khép kín, gồm phác thảo ý tưởng, chọn nguyên liệu, thiết kế rập, cắt,  may, thiết kế phụ trang, thực hành trang điểm và phối trang phục. May thời trang gồm rất nhiều mảng - trang phục dạo phố, công sở, dạ hội; trang phục nam, nữ, trẻ em, rồi phụ trang, phụ kiện... Nghĩa là Sinh viên học thiết kế còn được trang bị thêm các kiến thức Marketing, Sales,,,, để có khả năng hoạt động trong mọi lĩnh vực cũng như có khả năng khởi nghiệp kinh doanh  thời trang. 
2. Nội dung
2.1. Định nghĩa khởi nghiệp tư duy sáng tạo
Hiện nay ở Việt Nam, doanh nghiệp khởi nghiệp TDST được mô tả là “loại hình doanh nghiệp có khả năng tăng trưởng nhanh dựa trên khai thác tài sản trí tuệ, công nghệ, mô hình kinh doanh mới”1. Theo các tài liệu học thuật quốc tế, Startup là doanh nghiệp hoặc một tổ chức tạm thời, được thiết kế để tìm ra một mô hình hoạt động có thể lặp lại hoặc mở rộng nhanh chóng (Blank, 2010). Ở Việt Nam, thường dùng thuật ngữ “khởi nghiệp TDST” (Startup) để phân biệt với lập nghiệp thông thường như mở quán phở hay cửa hàng bán quần áo thời trang. Khởi nghiệp theo từ điển tiếng Việt được giải nghĩa là bắt đầu sự nghiệp. Định nghĩa khởi nghiệp cũng thay đổi qua thời gian với các nhà nghiên cứu khác nhau. Đến đầu thế kỷ 20, định nghĩa khởi nghiệp đã được hoàn thiện và được diễn đạt là quá trình tạo dựng một tổ chức kinh doanh và người khởi nghiệp là người sáng lập nên doanh nghiệp đó. Để phân biệt “khởi nghiệp” với hoạt động “lập nghiệp thông thường”, khái niệm khởi nghiệp được gắn với đặc thù là dựa trên sáng tạo, vì vậy thường dùng khái niệm “khởi nghiệp TDST”. 
Sự khởi nghiệp là một quá trình bắt đầu từ việc nhận biết cơ hội, từ đó phát triển ý tưởng để theo đuổi cơ hội qua việc thành lập công ty mới. Tuy nhiên, không phải bất cứ ai cũng có tiềm năng để mở một doanh nghiệp riêng (Learned, 2002). Một người khởi nghiệp tiềm năng là người đón lấy cơ hội để thành lập công ty riêng ngay khi cơ hội xuất hiện (Shapero, 1981). Theo tổ chức Global Entrepreneurship Monitor thì một doanh nghiệp khi vừa thành lập sẽ trải qua 3 giai đoạn từ hình thành, phát triển ý tưởng đến thành lập doanh nghiệp và cuối cùng là duy trì và phát triển doanh nghiệp. Hiện nay, các quốc gia trên thế giới nghiên cứu đề tài tiềm năng khởi nghiệp rất nhiều. Các quốc gia này có tầm nhìn hướng về một xã hội, đất nước tốt đẹp, giàu mạnh khi có những doanh nghiệp mới được thành lập để cung cấp các giá trị mới cho toàn xã hội.
2.2. Hệ sinh thái khởi nghiệp
Theo định nghĩa của Diễn đàn Kinh tế Thế giới (World Economic Forum, 2013) Hệ sinh thái khởi nghiệp bao gồm các yếu tố sau: (1) Thị trường; (2) Nguồn nhân lực; (3) Nguồn vốn và tài chính; (4) Hệ thống hỗ trợ khởi nghiệp (tư vấn); (5) Khung pháp lý và cơ sở hạ tầng; (6) Giáo dục và đào tạo; (7) Các trường đại học, học viện; và (8) Văn hóa quốc gia.
Theo Tổ chức Hợp tác và Phát triển Kinh tế (Organization for Economic Cooperation and Development - OECD), Hệ sinh thái khởi nghiệp là “tổng hợp các mối liên kết chính thức và phi chính thức giữa: Các chủ thể khởi nghiệp (tiềm năng hoặc hiện tại); tổ chức khởi nghiệp (công ty, nhà đầu tư mạo hiểm, nhà đầu tư, hệ thống ngân hàng); và các cơ quan liên quan (trường đại học, các cơ quan nhà nước, các quỹ đầu tư công) và tiến trình khởi nghiệp (tỉ lệ thành lập doanh nghiệp, số lượng doanh nghiệp có tỉ lệ tăng trưởng tốt, số lượng các nhà khởi nghiệp) tác động trực tiếp đến môi trường khởi nghiệp tại địa phương” (Mason, C. & Brown, R, 2014).
2.3 Đặc điểm khởi nghiệp tư duy sáng tạo ngành may thời trang
Thỏa sức sáng tạo: Thời trang thiết kế mang thương hiệu cá nhân sẽ không gò bó trí tưởng tượng của người làm nghề trong bất cứ khuôn khổ nào. Sản phẩm phải đẹp, hợp thời, được lòng công chúng. Tuy nhiên, lưu ý rằng mẫu mã cũng cần thay đổi liên tục yêu cầu không ngừng tìm hiểu nhu cầu của khách hàng để thay đổi kiểu dáng phù hợp mà vẫn mang được ý tưởng thời trang cá nhân của người thiết kế.  
 Tính độc đáo: Thời trang thiết kế mang dấu ấn cá nhân rất riêng, tùy vào tính cách của từng chủ cửa hàng mà có thể mỗi mẫu chỉ sản xuất vài chiếc hay số lượng hạn chế để đảm bảo sản phẩm độc đáo cho người dùng. Sức sáng tạo của người kinh doanh sẽ phải được chú trọng rất cao, nhằm gây ấn tượng với khách hàng trong từng thiết kế. Đồng thời, chủ cửa hàng có thể xây dựng thương hiệu riêng để làm bước đà cho quy mô lớn hơn sau này.
Chất lượng sản xuất: Với thời trang thiết kế, vì số lượng và kiểu dáng không lớn nên sẽ dễ đảm bảo hơn về chất lượng. Cần hiểu, khi khách hàng sẵn sàng chi trả số tiền gấp đôi, gấp ba lần so với hàng chợ thì từng đường may, mũi chỉ, chất liệu vải đều phải thể hiện được sự cẩn thận, làm hài lòng cả những người khó tính nhất mới dễ mang thương hiệu của mình khuếch tán rộng rãi hơn trên thị trường.
Chi phí nhân công rẻ: Người Việt vốn nổi tiếng với đôi bàn tay khéo léo, nhiều thương hiệu nước ngoài đã đặt xưởng may, gia công tại Việt Nam bởi chi phí nhân công rất rẻ mà chất lượng lại vô cùng đảm bảo. Đây là ưu thế để những người có ý định kinh doanh thời trang thiết kế có thể tận dụng triệt để, giúp giảm thiểu một phần chi phí nhằm tối đa hóa lợi nhuận.
3. Thực trạng khởi nghiệp tư duy sáng tạo ngành may thời trang
3.1.Thực trang chung khởi nghiệp tư duy sáng tạo
Điều kiện kinh doanh có xu hướng tốt dần lên cùng với trình độ phát triển kinh tế, nghĩa là nền kinh tế càng phát triển, điều kiện kinh doanh càng có xu hướng được cải thiện. những thuận lợi và cản trở về hệ sinh thái khởi nghiệp TDST ở Việt Nam khi so với mức trung bình của các nước theo giai đoạn phát triển.
Bốn yếu tố có thể coi là thuận lợi hơn cho hoạt động khởi nghiệp TDST ở Việt Nam so với các nước khác chính là 4 chỉ số mà Việt Nam có thứ hạng cao nhất: tính năng động của thị trường nội địa, văn hóa và chuẩn mực xã hội, cơ sở hạ tầng và độ mở của thị trường nội địa. Những chỉ số này được đánh giá là tốt hơn cả mức trung bình ở các nước thuộc giai đoạn III. Ngược lại, bốn yếu tố có thể coi là kém tạo thuận lợi cho khởi sự kinh doanh thời trang  ở Việt Nam hơn so với các nước khác chính là bốn yếu tố mà Việt Nam có vị trí thấp nhất là: Giáo dục về kinh doanh ở bậc phổ thông, giáo dục về kinh doanh sau phổ thông, tài chính cho kinh doanh và chương trình hỗ trợ của Chính phủ. Những chỉ số này được đánh giá là kém hơn mức trung bình của các nước thuộc giai đoạn I, cùng giai đoạn phát triển với Việt Nam.	Comment by Windows User: Viết hoa
3.1. Thực trạng khởi nghiệp tư duy sáng tạo ngành may thời trang
Thị trường thời trang VN rất lớn và doanh số tăng trưởng hàng năm rất ấn tượng. Các bạn trẻ kinh doanh thời trang ở Việt Nam hiện nay rất giỏi, nhanh nhạy trong nắm bắt thị trường, rất thành công. Tuy nhiên, NTK( Nhà thiết kế) thời trang là một câu chuyện khác. NTK thời trang thường không giỏi về kinh doanh mà chỉ giỏi làm chuyên môn. Minh chứng là trên thế giới rất nhiều nhà kinh doanh thời trang trở thành những tỉ phú giàu nhất thế giới ví như Amancio Ortega – nhà sáng lập Zara nhưng NTK thời trang thì khó mà lọt vào tốp giàu. Người làm nghệ thuật giỏi chưa hẳn là người làm kinh doanh giỏi, làm kinh doanh mà chỉ muốn tập trung vào chuyên môn, cân bằng được bài toán tài chính giữa làm thiết kế và bán sản phẩm của mình khi khởi nghiệp. Thiết kế may thời trang sẽ đòi hỏi ở người khởi nghiệp kinh doanh một niềm đam mê rất lớn dành cho ngành thời trang, yêu thích cái đẹp cùng sự tỉ mỉ là những đức tính cần có để kinh doanh thành công bước đầu.
Nghiên cứu kỹ thị trường: Đây là bước đầu tiên và vô cùng quan trọng trong tất cả mọi ngành kinh doanh. Đồng ý rằng thị trường đang khá mở và có nhiều cơ hội nhưng người khởi nghiệp cũng đừng quên phải nghiên cứu thật kỹ đối tượng khách hàng, nhu cầu thực sự của họ, cũng như trong phân khúc thị trường đó thì sẽ phải cạnh tranh cùng những đối thủ nào. Đôi khi sản phẩm của bạn không tệ nhưng do khâu tìm hiểu thị trường sơ sài hoặc định hướng khách hàng sai lệch sẽ dễ dẫn tới thất bại không mong muốn.  
Lập kế hoạch kinh doanh chi tiết: Đây là bước tiếp theo mà người có ý định khởi nghiệp phải làm thật cụ thể. Những đầu việc quan trọng như số lượng vốn nhiều hay ít, hình thức bán hàng trực tuyến hay có mặt bằng, mặt bằng lựa chọn lớn hay nhỏ, đặt cửa hàng ở địa điểm có vị trí như thế nào, yêu cầu công cụ bán hàng ra sao, rất nhiều những gạch đầu dòng sẽ phải được giải quyết trong bảng kế hoạch kinh doanh. Ý tưởng, các bước hoạt động càng được miêu tả và tính toán chi tiết thì khi thực hiện thực tế sẽ càng dễ dàng hơn cho chủ cửa hàng. Để có thể kinh doanh thời trang thiết kế thành công, người có ý định khởi nghiệp sẽ phải thực sự đầu tư nghiêm túc cho những bước khởi đầu thuận lợi.
4.Một số khuyến nghị và giải pháp
 	4.1. Đào tạo chuyên môn, định hướng kỹ năng kết hợp trải nghiệm thực tế
Khởi nghiệp ngành may thời trang, ngoài chuyên môn không thể bỏ qua sự nhạy bén với xu hướng và "trải nghiệm thị trường". Sinh viên phải có được sự nhạy cảm với nhu cầu, thị hiếu của khách hàng và nắm bắt được xu hướng của thị trường mà mình đang hướng đến". Việc tích lũy trải nghiệm thực tế trong quá trình học tập chuyên môn sẽ góp phần quan trọng vào thành công tương lai. Điều này phụ thuộc khá nhiều vào môi trường học tập, tiếp thu kiến thức và tích lũy kinh nghiệm thực tế của các bạn sinh viên".
Chương trình đào tạo nên tăng cường tạo cơ hội cho sinh viên thực tập cọ xát để phát triển sự nhạy bén và vốn trải nghiệm cũng là định hướng đào tạo mới cho ngành may thời trang ở một số trường Cao đẳng, Đại học lớn hiện nay. Sinh viên ngành này không học thiết kế mà còn được trang bị kiến thức về quản lý chất lượng sản phẩm, quản lý thương hiệu thời trang, thiết kế poster và tiếp thị kinh doanh thời trang. 
Tổ chức các chuyến tham quan thực tế, thực tập ở các công ty thời trang hay các cuộc thi thiết kế chuyên nghiệp giúp sinh viên tích lũy kinh nghiệm làm việc với các NTK tên tuổi - bước "ươm mầm" hiệu quả cho những thương hiệu thời trang 
Khởi nghiệp là một con đường tiềm năng nhưng tất nhiên không phải là lựa chọn duy nhất cho sinh viên ngành May thời trang. Khi chưa tích lũy đủ kinh nghiệm hay chưa thật tự tin, Sinh viên có thể làm công việc giám sát quy trình may công nghiệp, quản lý thương hiệu, quản lý phân phối sản phẩm thời trang, hoặc trở thành chuyên gia nghiên cứu, quản lý và dự báo xu hướng thời trang tại các công ty thời trang, công ty may mặc trong và ngoài nước. Tham gia bộ phận phục trang cho các chương trình truyền hình, dự án điện ảnh... Và nếu Sinh viên có thêm một chút năng khiếu viết lách với cái nhìn sắc sảo, Sinh viên có thể trở thành một Anna Wintour của Việt Nam - một biên tập viên thời trang quyền lực hay một blogger thời trang giàu sức ảnh hưởng, hay trở thành stylist cho người nổi tiếng
4.2. Khuyến khích phát triển khởi nghiệp tư duy sáng tạo, thiết kế các chương trình hỗ trợ 
Chương trình hỗ trợ khởi nghiệp TDST không nên chỉ tập trung vào việc thành lập doanh nghiệp mà cũng cần khuyến khích các nguồn lực đầu tư của doanh nghiệp khi người khởi nghiệp đang ở trong nhà trường hay đã hoạt động ở các doanh nghiệp. Nhà trường cần tuyên truyền, hỗ trợ và liên kết các doanh nghiệp MTT trích lập quỹ phát triển khoa học và công nghệ; triển khai có hiệu quả các chính sách ưu đãi các doanh nghiệp thực hiện các hoạt động TDST. Hỗ trợ khởi nghiệp TDST ngành MTT không nên dàn trải mà có sự chọn lọc, ưu tiên định hướng khởi nghiệp các lĩnh vực mũi nhọn.
Triển khai có hiệu quả các chính sách hỗ trợ, khuyến khích nghiên cứu và ứng dụng thành tựu của cuộc cách mạng công nghiệp 4.0 vào sản xuất, đẩy mạnh các dịch vụ hỗ trợ phát triển thị trường để nâng cao khả năng cạnh tranh của sản phẩm MTT. Tăng cường công tác thông tin, tuyên truyền và nâng cao năng lực về hội nhập kinh tế quốc tế, đẩy mạnh các dịch vụ hỗ trợ phát triển thị trường ngành MTT, thực hiện liên kết thông tin giữa cơ sở ĐT, doanh nghiệp và thị trường tiêu dùng để phát triển bền vững hoạt động khởi nghiệp TDST.
4.3. Thúc đẩy phong trào khởi nghiệp và phát triển kinh doanh 
Đẩy mạnh các hoạt động liên kết giữa các trường Cao đẳng đại học, viện, trung tâm nghiên cứu liên kết với các doanh nghiệp để ứng dụng và thương mại hóa các kết quả nghiên cứu, nhất là trong lĩnh vực công nghệ thông tin, nông nghiệp công nghệ cao, thúc đẩy phát triển các tác trung tâm, sàn kết nối cung cầu về công nghệ, thông qua việc tổ chức các hội thảo, diễn đàn, hội chợ kết nối công nghệ.
 Tập hợp các chương trình hỗ trợ kinh doanh liên kết doanh nghiệp trong đào tạo. tạo điều kiện thuận lợi cho việc huy động nguồn lực xã hội để cùng với Nhà trường hỗ trợ các chương trình phát triển khởi nghiệp.
Tăng cường công nghệ kỹ thuật số để tạo ra các sản phẩm, kết hợp đào tạo kinh doanh may thời trang. Tích cực thúc đẩy hoạt động khởi nghiệp trong nhà trường thông qua khuyến khích đổi mới sáng tạo của các sinh viên, tăng cường đầu tư vào các hoạt động nghiên cứu ứng dụng.
5. Kết luận
Khởi nghiệp tư duy sáng tạo May thời trang để tận dụng cơ hội từ thị trường có khả năng thành công cao hơn và có cơ hội phát triển là nhu cầu thiết yếu với  khởi nghiệp tư duy sáng tạo đang phát triển và mang lại lợi nhuận khổng lồ cho nhiều nước phát triển trong thời đại công nghệ số hiện nay. Là nền tảng công nghiệp sáng tạo giúp ngành kinh tế phát triển đi lên với nhiều cơ hội nghề nghiệp hấp dẫn, giúp Sinh viên nhận biết được nhu cầu của thị trường từ đó nảy sinh các ý tưởng kinh doanh thay vì khởi sự kinh doanh vì để giải quyết nhu cầu của cuộc sống.	Comment by Windows User: Font chữ Arial
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